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Dagens agenda

 Detta är Beijer Electronics

 2011 ― det bästa året någonsin

 Första kvartalets resultat 

 Strategin framåt
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Beijer Electronics koncernledning

Anna Belfrage, 
finanschef

Berndt Köhring, 
regionchef Asien

Tim Webster, 
personalchef

Fredrik Jönsson, 
VD och koncernchef

Lars-Ola Lundkvist, 
affärsområdeschef

IDC

Roger Kroon, 
affärsområdeschef

Automation

Carl-Johan Z. Boudrie,
affärsutvecklingschef

Christian Benz, 
affärsområdeschef

HMI Products
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Om Beijer Electronics

 Grundades 1981

 Ledande inom HMI- och IDC-teknologi

 Erbjudande baserat på egenutvecklade produkter

 Egen tillverkning i Sv, Ty, USA och Taiwan

 Utökar vår geografiska marknad

 20 % sysselsatta inom produktutveckling

“En ledande leverantör av användarvänliga automationslösningar på en global basis”“En ledande leverantör av användarvänliga automationslösningar på en global basis”
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En global koncern med innovation i centrum

Vårt framgångsrecept: 
Innovativ produktutveckling 
och effektiva helhetslösningar

 20 % sysselsatta inom produkt-
utveckling

Egna produkter står för 80 % 
av den totala försäljningen

 Säljkontor i 19 länder, 
utvecklingscentra i Europa, 
Asien och USA
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En tillväxtbransch med framtiden för sig

Vårt bidrag: högre effektivitet 
och lägre miljöbelastning inom 
t ex Industri, Energi, Transport, 
Vatten

Drivkrafter: krav på ökad 
effektivitet och teknisk 
utveckling
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Utveckling som leder in i framtiden

 109 mkr i produktutveckling 
under 2011

Globalt produktprogram

Ethernet-teknologi i framkant

Konceptutveckling



Area for red ”header box” (8,09x1,26)2011 – ett framgångsrikt år

JANUARI – DECEMBER 2011

Kristusstatyn i Rio de Janeiro, 
Brasilien

Taj Mahal mausoleum,
Indien
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Genomförda aktiviteter

 Förvärv och integrering av Westermo

 Förvärv och integrering av QSI, nya säljkontor

 Förvärv och integrering av Korenix

 Etablering av HMI-verksamhet i England och Frankrike

 Etablering av Westermo i USA

 Öppnandet av Beijer Electronics-kontor i Brasilien och Indien

 Sydostasien, Malaysia och Korea

 Kina, tre nya kontor

 Nytt ERP-system

JANUARI – DECEMBER 2011
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Framgångsrik strategi gav bästa året hittills

 Satsning på produkt-
utveckling

Ökade marknads-
satsningar

Expansion av säljkåren

 Integration av förvärv

JANUARI – DECEMBER 2011
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Vi bedriver verksamheten i tre affärsområden

Automation

Komplett leverantör 
av automations-
lösningar

 33 % av koncern-
försäljningen

 Försäljning i Norden 
och Baltikum

IDC

Ledande inom ut-
veckling av produkter 
för robust datakomm.

 25 % av koncern-
försäljningen

 Försäljning globalt

HMI Products

Ledande inom 
utveckling av HMI-
teknologi

 42 % av koncern-
försäljningen

 Försäljning globalt

Beijer Electronics-koncernen

JANUARI – DECEMBER 2011
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Beijer Electronics-koncernen
Mest lönsamma året någonsin

 Försäljningen steg med 15 %

 Rörelseresultatet ökade med 21 %

 IDC visade sitt bästa år någonsin

 Kraftigt förbättrat resultat inom 
Automation

 Fortsatt stora investeringar i 
produktutveckling under kv 4

 Vinsten per aktie ökade till 5,03 kr 
(4,61)

20102008 2009 2011

Koncernens försäljning per kvartal och EBIT R12

+21 %124,3150,3Rörelseresultat

+ 15 %

+/-

1 232

20102011(Mkr)

Försäljning 1 417

JANUARI – DECEMBER 2011
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Från ett nordiskt bolag till en global koncern

Försäljning per marknad 2004 Försäljning per marknad 2011

Försäljning 1 417 mkrFörsäljning 1 417 mkr

Finland

6%

RoW

3%
North 

America

7%

Other 

Europe

18%

Sweden

50%

Norway

16%

Försäljning 464 mkrFörsäljning 464 mkr

RoW

2%

Other 

Asia

4%
France

2%
Taiwan

4%

UK

3%

Germany

13%

China

5%

Denmark

6%

Other Europe

9%

North America

16%

Finland

5%

Norway

8%

Sweden

23%

JANUARI – DECEMBER 2011
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Aktieutvecklingen sedan två år tillbaka

JANUARI – DECEMBER 2011



Area for red ”header box” (8,09x1,26)

Omsättning i linje med förväntningarna och stigande orderingång

JANUARI – MARS 2012

Delårsrapport ● 1 2012
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 Näst bästa orderingången någonsin i 
kvartalet — 353,3 mkr

 Tydlig förbättring jämfört med tredje 
och fjärde kvartalet 2011

 God organisk tillväxt för IDC medan 
HMI Products hade en väntat svag 
inledning på året

 Order ingång i APAC ökade med 45% 
mot föregående kvartal

 Förvärven fortsätter utvecklas enligt 
plan

Beijer Electronics Group
Orderingången i kvartalet den näst bästa någonsin

Orderingång, koncernen
Rullande fyra 

kvartalMKR

20102008 2009 2011 2012

350

Kv 1 2011

+1 %

+/-Kv 1 2012(Mkr)

Orderingång 353

JANUARI – MARS 2012
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Beijer Electronics-koncernen
Lägre volymer och resultat — positiv trend

 Fortsatt positiv utveckling av 
försäljning och lönsamhet inom 
Automation och IDC 

 Nedgång i Asien i nivå med 
förväntningar, HMI

 God tillväxt i Norge, Finland, 
England, Frankrike och USA

 Resultattappet förklaras av:
 lägre volymer 

 fortsatt stora satsningar på
produktutveckling 

 expansion av säljorganisation

Försäljning per kvartal och rörelsemarginal, koncernen

EBIT %MSEK

20102008 2009 2011 2012

-38 %41,125,5Rörelseresultat

-6 %

+/-

362,0

Kv 1 2011Kv 1 2012(Mkr)

Försäljning 339,0
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Skapandet av ett globalt bolag

Övriga världen 
3 % (2 %)

Försäljningen fördelad per geografisk marknad Kv1 2012 (Kv 1 2011)

Nordamerika 
19 % (14 %)

Norden & 
Baltikum 43 % 

(42 %)

Europa 26 % 
(25 %)

Asien 9 % 
(17 %)

JANUARI – MARS 2012
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Affärsområde HMI Products

Försäljning i nivå med förväntningar

 Orderingången i kvartalet den tredje 
bästa någonsin, mars månad enskilt 
starkaste månaden någonsin

 Försäljning i nivå med förväntningar 
baserat på ett svagt Asien. Tecken på
att botten nåtts.

 Resultatförsämringen förklaras i sin 
helhet av lägre volymer

 Fortsatt positiv utveckling av 
amerikanska förvärvet

 Stark satsning på slutförandet av ny 
produktfamilj med lansering i april

Försäljning HMI Products
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kvartalMKR

20102008 2009 2011 2012

-6 %169,0159,0Orderingång

-52 %27,813,3Rörelseresultat

-16 %

+/-

173,3

Kv 1 2011Kv 1 2012(Mkr)

Försäljning 145,5

JANUARI – MARS 2012
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Affärsområde HMI Products

Lansering av en ny global produktfamilj

 Lansering av en global 
produktfamilj under kv 2, 
innefattande paneler från 
4.3” till 21”

 Kraftfull mjukvara som 
standard i alla paneler

 Minskad ingenjörstid för 
kunderna

 Bättre utväxling på
produktutvecklings-
kostnaderna

 I teknikens framkant

JANUARY – MARCH 2012
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Affärsområde IDC 
Fortsatt positiv utveckling med god organisk tillväxt

 Orderingången ökade med 13 % och 
försäljningen med 12 %

 Resultatet ökade med 25 % beroende 
på högre försäljningsvolymer

 Förvärvade Korenix fortsätter att 
utvecklas positivt

 Den starka tillväxten i USA fortsätter, 
primärt drivet av framgångar inom 
Rail-segmentet

 Mycket stark tillväxt i England och 
Frankrike

 Fortsatt höga investeringar i produkt-
utveckling

 Expansion av säljkåren
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Rullande fyra 

kvartalMKR

20102008 2009 2011 2012

+13 %83,694,9Orderingång

+25 %6,37,9Rörelseresultat

+12 %

+/-

83,5

Kv 1 2011Kv 1 2012(Mkr)

Försäljning 93,8

JANUARI – MARS 2012
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Affärsområde IDC
Stort intresse för IDCs produkter i Asien

 Stort intresse för IDCs produkter i 
Asien för verksamhetskritiska 
applikationer inom Järnväg, 
Trafik, Energi och V/A

 Stärkta positioner inom järnväg 
med ett antal genombrottsordrar

 Mjukvaran spelar en allt större roll 
för affären, lansering av WeOS 4.8

JANUARY – MARCH 2012
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Genombrottsordrar till järnvägsindustrin i Nordamerika

Tunnelbaneprojekt, nordöstra USA
- Värde >250 000 USD
- Kommunikationsinfrastruktur till diagnostiksystem för tåg

Tunnelbaneprojekt, västra Kanada
- Värde >250 000 USD
- Kommunikationsinfrastruktur för passagerarinformationssystem
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Affärsområde Automation
Försäljning och resultat i linje med långsiktiga mål

 Orderingången ökade med 4 %

 Försäljning och resultat i linje med 
långsiktiga mål

 Stark utveckling i Norge inom det 
marina segmentet

 Lansering av kompletterande 
sortiment av automationsprodukter 
under eget varumärke

Försäljning Automation
Rullande fyra 

kvartalMKR
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20102008 2009 2011 2012

+4 %127,4132,4Orderingång

+1 %9,59,6Rörelseresultat

-1 %

+/-

125,7

Kv 1 2011Kv 1 2012(Mkr)

Försäljning 124,7

JANUARI – MARS 2012
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Affärsområde Automation
Kompletterande produkter under eget varumärke

 En hög, konstant marknadsandel i 
Norden kräver nya satsningar för att 
driva tillväxten

 För att fylla gapet i produkt-
programmet lanserades under 
kvartalet en rad kompletterande 
automationsprodukter under eget 
namn

 Frekvensomriktare
 Soft-PLC
 iX-paneler
 Kommunikationsplattform

 Större möjligheter inom nya 
applikationer

JANUARY – MARCH 2012
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Väsentliga bidrag från förvärvade enheter

 Stark organisk tillväxt

 Lönsamhet över koncernsnittet (12,4 % för QSI, 20,9 % för Korenix)

Bra plattform för fortsatt expansion

JANUARY – MARCH 2012
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Med fullt fokus på fortsatt tillväxt

Marknad utan begränsningar

Organisk tillväxt basen

 Strategiska förvärv 
kompletterar

En global agenda
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Vårt fokus

Skapa ett säljdrivet bolag

Geografisk expansion

Integration av förvärv

Produktutveckling för att säkra framtida konkurrenskraft
- HMI- och IDC-teknologi

Utveckling av segmentspecifica lösningar för ökat
kundvärde

- Järnvägs- och gruvindustrin, marint, V/A

| 30
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Höjdpunkter första kvartalet

 Orderingången den näst bästa 
någonsin

 Bra tillväxt i Norge, Finland, 
England, Frankrike och USA

 Fortsatt god tillväxt inom IDC

 Tecken på återhämtning på den 
asiatiska HMI-marknaden (72 % 
tillväxt jämfört med kv 4)

 Förvärven fortsätter utvecklas 
väl

 Lansering av kompletterande 
automationsprodukter under eget 
varumärke

 Lansering av ny global produkt-
familj inom HMI i slutfasen
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